KURIER-Magazin ,,Schoner Leben“ zeigt die positiven Seiten des Lebens
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Presseaussendung

Jeder Tag hat das Potenzial, etwas Besonderes zu sein. AmBeispiel der beliebten
~Welttage™ widmet sich das neue KURIER-Premiummagazin , Schoner Leben" jenen Dingen,
die unser Leben bereichern. Erhdltlich ist das 148 Seiten starke Hochglanzmagazin ab
Mittwoch, dem 18. Mai, zum Preis von 7,50 Euro im 6sterreichischen Zeitschriftenhandel

oder - versandkostenfrei — unter magazin@kurier.at.
Honorarfreies Bildmaterial, Copyright KURIER, finden Sie in unserer Mediadatenbank

Wien, am16. Mai 2022. Zugegeben, die Zeiten waren schon einmal rosiger. Krieg und
Pandemie driicken den Osterreichern aufs Gemiit. Umso wichtiger ist es, diistere Gedanken
nicht zunahe an sich heranzulassen und sich wie im neuen KURIER Premium-Magazin
,Schoner Leben“ (ET: 18. Mai, Preis 7,50 Euro) verstarkt auf Positives zu
konzentrieren. Darin stellt die KURIER Thema-Redaktion unter der Leitung von Oliver
Scheiber aus ganz ,alltaglichen™ Bereichen — Familie, Erndhrung, Bewegung, Wohlfihlen
und Gesundheit —einenbreiten Mix an Beitragen bereit. Informativ und unterhaltend
schaffen diese Aufmerksamkeit fliir Neues, inspirieren oder regen zum Nachahmen und
Nachdenken an. So erfahren die Leserinnen und Leser, dass beimNichtstun so richtigviel
imKopf passiert, dass BarfulRgehen gar nicht soeinfach ist, dass das Vorlesen und
gemeinsame Schmokern wichtig fiilr die Bindung von Eltern und Kind ist und dass Kaffee
mitunter einen etwas eigenwilligen Entstehungsprozess durchlduft, wenn dabei

Schleichkatzen involviert sind.
Jeder Tag ist besonders

KURIER-Chefredakteurin Dr. Martina Salomon : ,Jeder Artikel indiesemMagazin ist einem
gewissen Welttag gewidmet. Diese wurden ja von den Vereinten Nationen geschaffen, um
mehr Aufmerksamkeit fiir spezielle Themen zu schaffen. Indiesem Sinne ist jeder Tagein

besonderer Tagund ,Schoner Leben” hoffentlichein AnstoR dazu.“

KURIER Gesamtanzeigenleiter Prok. Stefan Lechner : ,Als Medienhausmit einem
gesellschaftlichen Auftragmuss man immer den Leser imBlick haben. Esgilt auf
Stimmungen einzugehen und -darauf aufbauend —-neue Trends zu setzen. Innovative
Magazine wie z.B. ,Schoner Leben’ sindhier ein hervorragendes Beispiel, da sie Leser

und Werbekunden gleichermaflen ansprechen.™






